
RADIONICA
IZMEĐU HARRYJA POTTERA 
I POKÉMONA GO
Ponude i usluge školskih knjižnica 
u digitalno doba

5. listopada 2016. godine
Goethe institut Kroatien i Matična služba knjižnica grada Zagreba



Ute Hachman



Brilon





 Kako se školska knjižnica pozicionira u 

današnjem medijskom svijetu? 

 Kakve se konkretne ponude mogu osmisliti? 

 Kako doprijeti do učenica i učenika u njihovu 

medijskom svijetu, a pritom ih oduševiti za 

čitanje i privući u knjižnicu?

Ponude i usluge školskih knjižnica 
u digitalno doba



Od knjige do touch screena



 djeca su manje aktivna, kreću se u virtualnom 

svijetu

 roditelji se boje: roditelji helikopteri i roditelji 

ralice

 aplikacije za kontroliranje digitalnih aktivnosti 

djece 

 digital people: digital natives, digital imigrants

 u Njemačkoj 94% djece imaju smartphone

 Što su djeca starija sve manje koriste knjige

Medijsko okruženje u kojem djeca 
odrastaju



 medijska pismenost DA ali nije nužna u ranoj 

dobi

 djeca od 8 godina ne trebaju sve znati

 veća količina digitalnosti je loša

 sinapse u mozgu se ne ravijaju digitalnim 

aktivnostima

 u vrtiću i školi potrebno uvesti zone bez 

digitalnih medija

 djetinjstvo bez digitalnih medija je najbolje za 

ulazak u digitalni svijet

Što kaže struka?



 Briloner Leselatte - letvica za čitanje

 početni paket za čitanje za roditelje

 knjižnica u čekaonicama (svakih 6 tjedana)

Ponude knjižnice u Brilonu



 medijski metar – savjeti za roditelje

(ako odrasli prate djecu i upozoravaju ih 

onda će i djeca biti kritički usmjerena)

 medijski dani u Brilonu – dani komp. 

igara za odrasle

 Pokemon go – isprobaj i reci što misliš

 kreativno korištenje IPada u vrtićima i 

školama 



 12 tematskih sanduka za dječje rođendane koji 

se mogu posuditi (nogometna, indijanska, 

gusarska, detektivska kutija, star wars, 

princeze, konji, cirkus)

 Lutke za prste

 Medijske kutije (knjige, CD, film)

 Tiptoi



 Gusarsko vođenje za 2. r.

 Knjižnična vozačka dozvola 

za 4.r.

 Noć čitanja u knjižnici (7-10 

god)

 Čitateljski klub tijekom ljeta

CILJ: povezivanje  ljudi i aktivno 
oblikovanje medijskog svijeta














